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Der Tourismusverband Alpenregion  
Bludenz besteht aus 8 Mitglieds-Berg-
bahnen und 14 Mitglieds-Gemeinden:

Die Geschäftsführung der 100 %-Tochter 
„Alpenregion Bludenz Tourismus GmbH“ 
hat Wiebke Meyer inne. 

Der Vorstand bestand im Tourismusjahr 2024  
aus 17 Vertreterinnen und Vertretern 
aus den vier Teilregionen:

Präsident Bgm. Simon Tschann, Bludenz 
Alpenstadt Bludenz – Stadt Bludenz
Vize-Präsident Bgm. Klaus Bitschi, Brand 
Brandnertal – Gemeinde Brand
Vize-Bgm. Stephanie Battaglia-Huber, Brand
Brandnertal – Hotellerie
Kathi Metz, Brand 
Brandnertal – Hotellerie / Gastronomie
David Domig, Brand (bis Dezember 2023)
Michael Domig, Brand (ab Jänner 2024)
Brandnertal – Bergbahnen
Bgm. Fridolin Plaickner, Bürserberg 
Brandnertal – Gemeinde Bürserberg
Max Sturm, Bürserberg 
Brandnertal – Infrastruktur
Sandra Müller, Brand 
Brandnertal – Kooptiertes Mitglied – Privat- 
vermieterin

Jakob Glawitsch, Bludenz
Alpenstadt Bludenz – Hotellerie / Gastronomie
Matthias Dünser, Nüziders 
Alpenstadt Bludenz – Kooptiertes Mitglied – Camping
Walter Bilgeri, Wald am Arlberg
Klostertal – Hotellerie
Dietmar Tschohl, Wald am Arlberg
Klostertal – Bergbahnen
Vize-Bgm. Barbara Mathies, Klösterle am Arlberg 
Klostertal – Gemeinde Klösterle am Arlberg
Thomas Walch, Innerbraz 
Klostertal – Kooptiertes Mitglied – Camping
Bgm. Stefan Nigsch, Sonntag 
Großes Walsertal – Gemeinde Sonntag
Bernd Burtscher, Fontanella
Großes Walsertal – Gemeinde Fontanella
Hermann Gassner, Raggal 
Großes Walsertal – Kooptiertes Mitglied – Bergbahnen

1.0 Aufbau der GmbH

Bergbahnen Brandnertal
Lünerseebahn
Muttersbergbahn
Sonnenkopfbahn
Seilbahn Sonntag-Stein
Seilbahn Faschina
Skilifte Raggal
Seilbahn Schnifis

8 Mitglieds-Bergbahnen

Brand
Bürserberg
Bürs
Bludenz
Nüziders
Klösterle am Arlberg
Dalaas
Innerbraz

Fontanella
Sonntag
Raggal
Blons
St. Gerold
Thüringerberg

14 Mitglieds-Gemeinden

Vorstandsmitglieder



1,70 %

Belgien 

10,58 %

Österreich

15,52 %

Schweiz & 
Liechtenstein

9,07 %

Niederlande

1,45 %

Frankreich

Markanteil / Ankünfte

24,74 % 6,48 % 4,67 %8,93 % 2,57 %5,63 % 3,60 %

Baden 
Württ.

Bayern BerlinMitteld. Nordd.Ostd.Nordrhein-
Westfalen

DE

F

CH

NL

AT

Winter 2023/24

3.0 Hauptzielmärkte

B

56,61 %

Deutschland
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1,57 %

Belgien 

15,53 %

Österreich

16,31 %

Schweiz & 
Liechtenstein

7,47 %

Niederlande

1,46 %

Frankreich

22,21 % 4,98 % 4,67 %9,09 % 2,02 %6,41 % 3,24 %

Baden 
Württ.

Nordrhein-
Westfalen

BerlinBayern Nordd.Ostd.Mitteld.

DE

F

CH

NL

AT

Sommer 2024

B

52,23 %

Deutschland



4.0 Gäste in der Region (T-MONA*)

Ø EUR 180,–  
Ausgaben pro Gast und Nacht (ohne Anreise)

60 % aller Befragten würden unsere  
Destination zu 100 % weiterempfehlen. 

30 % aller Befragten würden unsere  
Destination zu 80–90 % weiterempfehlen. 

sind die Gäste auf uns  
aufmerksam geworden*?

W
IE

19 % Reisebüro / Veranstalter

 17 % Online-Portale
und Buchungsplattformen

der Veranstalter

43 % Internet

7 % Werbung

5 % gedruckte Prospekte

37 % frühere Besuche

6 % Beiträge in Medien

27 % Empfehlungen

Deshalb legen wir großen Wert auf eine gute Online- 
Präsenz mit unserer neuen Website, die Suchmaschinen-
optimierung und die Online-Buchbarkeit der Betriebe.

07 23 % Suchmaschine

17 % Reise- u. Buchungsportale

15 % offizielle Webseite des Reiseziels

5 % Social Media

2 % Blogger / Influencer

*Mehrfachantworten und keine Angaben möglich
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1 %

5 %

8 %

32 %

9 %

24 %
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12 %

24 %

33 %

26 %

61 %

5 %

50 %

Eigenschaften verbinden  
Gäste mit unserer Region?

W
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* T-MONA steht für Tourismus-Monitor Aus-
tria und bezeichnet ein Gästebefragungs-
projekt, das seit 2004 besteht und von der 
ÖW, dem Marktforschungsunternehmen 
MANOVA und den neun Landestourismus-
organisationen entwickelt wurde. Österrei-
chische Tourismusdestinationen haben die 
Möglichkeit sich an T-MONA zu beteiligen.
Quelle: webmark by manova

Regionale Einzigartigkeit/besondere Atmosphäre
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83 %6 %

10 %4 %

7 %5 %

27 %6%

4 %

3 %

3 %

7 %

4 %

4 %

17 %2 %

2 %1

5 %

2 %

1 %

Skifahren

Wandern

Snowboarden

Radfahren / Mountainbiken / E-Bike / Rennrad

Schwimmen / Baden

Bergsteigen

Schneeshuhwandern

Tourenskigehen

Rodeln / Schlittenfahren

Freeriden

Golf spielen (kein Minigolf)

Langlaufen

Joggen / Laufen

Klettern

Eislaufen

21 % 50 %

2 %1
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Hauptaktivität

Nebenaktivität
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haben sich Gäste 
für unsere Region entschieden?

machen unsere Gäste  
während des Urlaubes?
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Sehenswürdigkeiten 
besuchen

typische Speisen 
geniessen

Ausflüge

0 20 % 40 % 60 % 80 %

Wandern 71 %
54 %

Essen gehen (außerhalb der Unterkunft) 49 %
51 %

Spazieren gehen / Bummeln / Flanieren 55 %
44 %

Entspannen, nichts tun 39 %
24 %

Schwimmen / Baden
36 %

33 %

Typische Speisen / Getränke aus der Region genießen 31 %
34 %

Après Ski 39 %
28 %

Skifahren 41 %

Ausflüge außerhalb des Urlaubsortes
24 %
25 %

Sehenswürdigkeiten besuchen 27 %
44 %

28 %
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15 %

13 %

36 %

59 %

33 %

23 %

6 %

34 %

19 %

5 %

Entspannung / Wellness

Gastronomisches Angebot

Hotel / Unterkunft

Natur / Landschaft

Preisangebote / gute Lage

Regionale Einzigartigkeit / besondere Atmosphäre

Sehenswürdigkeiten / Kultur

Sportmöglichkeiten

Touristisches Angebot / Freizeitangebot

Sonstiges

Alpenregion
Benchmark Bergregionen Österreich
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5.0 Websites & Newsletter

Zahlen der Websites (Mainpage & Landingpage)

1.141.289 Sitzungen auf den 5 Websites  03:30 min Ø Sitzungsdauer

289 Newsletter (B2B + B2C) an 221.272 Empfänger:innen

65,92 % 
Smartphone

29,59 % 
Computer

2,66 % 
Tablet

89,76 % 
Gesamt-Öffnungsrate

42,98 %
Unique-Öffnungsrate 

10,15 % 
Ø Klickrate

* Eine Sitzung ist eine Gruppe von Interaktionen mit einer Website innerhalb eines bestimmten Zeitrahmens. 
Beispielsweise kann eine einzelne Sitzung mehrere Seitenaufrufe, Ereignisse, soziale Interaktionen usw. umfassen.

URL Sitzungen* Ø Sitzungsdauer in min

www.alpenregion-vorarlberg.com 221.798 02:57
www.brandnertal.at 680.289 03:32 
www.bludenz.travel 123.967 02:25 
www.klostertal.travel 134.872 02:38
www.walsertal.at 95.973 03:01

40 – 55 Jahre  Ø Alter der Hauptnutzer:innen

0 20.00010.000 40.000 50.00030.000

55 – 64

45 – 54

25 – 34

65 +

34 – 44 

18 – 24
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5.1 Website-Relaunch Projektbericht  

Im Tourismusjahr 2024 wurden die Websites für das Brand-
nertal, Bludenz, das Klostertal, das Große Walsertal und die 
Alpenregion Vorarlberg neu aufgesetzt. Der Relaunch fand 
im Rahmen eines gemeinsamen Projekts mit Montafon 
Tourismus und Vorarlberg Tourismus statt. Ziel war es, eine 
moderne, technisch einheitliche Basis für die Webauftritte  
zu schaffen – ein sogenanntes Website-Framework. 

Ein Website-Framework bildet dabei das 
technische Grundgerüst, auf dem alle 
Partner ihre Websites aufbauen. Die  
gemeinsame Nutzung spart nicht nur 
Kosten, sondern erleichtert auch zukünf-
tige technische Entwicklungen, da alle 
Beteiligten auf dasselbe System setzen. 
Dieses neue Framework dient als Pilot-
projekt für ganz Vorarlberg und soll die 
Zusammenarbeit zwischen den Touris-
musorganisationen nachhaltig stärken.

Herzstück der neuen Websites ist die  
Vorarlberg-Cloud (V-Cloud) – eine 
zentrale Datenplattform, in der Inhalte 
wie Veranstaltungen, Ausflugsziele 
oder Touren für ganz Vorarlberg ge-
sammelt werden.  
Dadurch können Daten einmal zentral 
eingegeben und anschließend auf allen 
verbundenen Websites genutzt wer-
den. Die Vorteile: einheitliche Qualität, 
bessere Auffindbarkeit in Suchmaschi-
nen und die Möglichkeit, Informatio-
nen künftig noch effizienter auszutau-
schen – auch über Vorarlberg hinaus.

Umsetzende Agenturen

CONECTO

1. April 2025 

Datenmanagementsystem 
VCloud

Webdesign und 
Webentwicklung

Der Schwerpunkt lag auf der Weiter-
entwicklung der V-Cloud. Bestehende 

Daten aus Systemen wie feratel De-
skline, Outdooractive oder CPS feratel 

wurden übernommen und die Ein-
gabemasken an die Bedürfnisse der 

Partner angepasst.

Parallel dazu entwickelte Conecto ein gemeinsames Design- 
Framework sowie den technischen Unterbau, das von Mon-
tafon Tourismus, Alpenregion Bludenz Tourismus und den 
teilnehmenden Bergbahnen künftig verwendet wird – 
mit Raum für regionale Anpassungen. Das moderne und  
zugleich zurückhaltende Design spricht gezielt Gäste aus 
dem sogenannten „postmateriellen Sinus-Milieu“ an, die auf 
Qualität, Nachhaltigkeit und stimmige Erlebnisse Wert legen.

Für die Alpenregion Bludenz war es 
besonders wichtig, die Eigenständig-
keit der vier Talschaften – Brandnertal, 
Bludenz, Klostertal und Großes Wal-
sertal – im Design sichtbar zu machen. 
Jede Region erhielt daher eine eigene 
Farbe, die zusätzlich bei der Navigation 
zwischen den Seiten hilft.

Auch inhaltlich wurde die Website überarbeitet. Texte und Bilder 
wurden an die Zielgruppenausrichtung angepasst. Die Seiten 
setzen nun verstärkt auf Inspiration und klare Information.

dataCycle
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Hauptmärkte auf der Webseite

D A NL

www.brandnertal.at

www.bludenz.travel

www.alpenregion-vorarlberg.com

www.klostertal.travel

www.walsertal.at

www.alpenregion-vorarlberg.com/ 
serviceportal

CH



Tal Follower 
per 

31.10.2024

Follower- 
Zuwachs im 
letzten Jahr

Gepostete 
Inhalte

Interaktionen 
mit Inhalten*

Top Standorte  
der Follower

Brandnertal 22.359 +1.347 1.312 30.101 39,7 % DE
27,6 % AT
13,0 % NL

Bludenz 2.622 +247 508 5.188 70,4 % AT
14,4 % DE

2,9 % NL

Klostertal 3.795 +351 659 14.102 51,1 % AT
26,4 % DE

6,5 % NL

Großes 
Walsertal

2.203 +233 534 3.831 57,2 % AT
26,1 % DE
4,2 % NL

Camping  
Alpenregion  
Vorarlberg

1.074 +195 38 3.147 64,1 % DE
13,4 % AT
10,1 % CH

13

6.0 Social Media 
(Facebook & Instagram)

32.053 
Follower:innen

2.373 
neue Follower:innen

Stand 31. Oktober 2024

3  
Facebook-Kanäle

4 
Instagram-Kanäle

Das Social Media Team betreut dzt.
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7.0 Online-Kampagnen

Kampagne Mediabudget
netto

Impressionen Klicks Conversions

Image – Winter- 
kampagne BTL

€ 6.153,– 3 328.253 46.903 658 Anfragen

Vorteilswochen BTL € 7.747,– 1 232.200 29.345 428 Anfragen

Image – Winter- 
kampagne KTL

€ 7.900,– 3 240.569 55.650 667 Anfragen

Angebotswochen  
KTL

€ 6.587,– 89.595 7.608 82 Klick But- 
ton Anfrage /  

751 Klick Button 
Buchung

Image – Winter- 
kampagne BZ

€ 1.820,– 1 240.420 17.623 114 Anfragen

Image – Winter-
kampagne GWT

€ 721,– 498.217 3.277 69 Anfragen

Kampagne Mediabudget
netto

Impressionen Klicks Conversions

Image – Sommer-
kampagne BTL

€ 10.795,– 10.333.567 90.002 435

Image – Sommer-
kampagne KTL

€ 12.000,– 3.240.569 55.650 101

Image – Sommer-
kampagne BZ

€ 2.363,– 8.662 1.233 370

Image – Sommer-
kampagne GWT

€ 3.122,– 40.181 4.698 101

Gästekarte  
Premium

€ 5.950,– 3.318.419 47.167 348

Winter 2023/24

Sommer 2024
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Kampagne Mediabudget
netto

Impressionen Klicks Conversions

Herbst.Genuss.Zeit € 2.365,– 762.394 13.252 = Klicks

Weinplauderei € 1.700,– 25.658 55.650 = Klicks

Kampagne Mediabudget
netto

Impressionen Klicks Conversions

Camping  
Ganzjahr

€ 7.135,– 3 713.079 40.057 = Klicks

Herbst 2024

Campingkampagne 2024
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8.0 Presse

407
Pressekontakte im Presseverteiler  
in 8 Ländern (DE, CH, FL, AT, NL, 

FR, DK, SE)

27 
Pressereisen vor Ort 

organisiert und betreut

45
offizielle Presse- 

meldungen versendet

Highlightmedienberichte

Servus
Magazin

Der kleine
Globetrotter 

Outdoor
Welten 

Berg-
steiger 

Klostertal BludenzGroßes WalsertalBrandnertal



9.0 Gästekarte & Web-Apps  
	  mit digitaler Gästekarte

ist das Vorzeige-Gästekarten- 
angebot in der Region?

W
EL

C
H

E
S

Freie Fahrt mit Bus und Bahn mit der Brand-
nertal, Bludenz, Klostertal Gästekarte und  
Gästekarte Premium.

Angebote haben die meist 
gemessenen Frequenzen?

W
EL

C
H

E

Val Blu
50 % Ermäßigung  
auf Hallenbad im  

Freizeitbad Val Blu

Berg- 
bahnen

freie / ermäßigte Fahrten

Ausgegebene Gästekarten  
im Tourismusjahr 2023/24 

3. + 4.	 gesamt 17.537 Stk.

1. + 2.	 gesamt 130.412 Stk.

58.385 
Stück

5.405
Stück

72.027 
Stück

12.132
Stück

Gästekarten-Varianten

1.	 Brandnertal, Bludenz, Klostertal Gästekarte
2.	 Gästekarte Premium
3.	 Walser Gästekarte
4.	 Gäste-Card Bregenzerwald & Großes Walsertal

Anzahl Klicks auf „Gästekarten  
aktivieren“ im Vergleich zum  
letzten Tourismusjahr

9.345* 
Klicks im  

Tourismusjahr 2023

15.175* 
Klicks im  

Tourismusjahr 2024

* Pro Klick werden durchschnittlich 3 Gästekarten für  
Mitreisende aktiviert, d.h. im Tourismusjahr 2024 wa-
ren das in der gesamten Alpenregion Bludenz 45.525 
digitale Gästekarten.

57.832

26.453 7.592

11.353* 3.822*

versandte  
Mails

registrierte 
 Nutzer:innen

Klicks auf „Gäste- 
karten aktivieren

Clara

* Pro Klick werden durchschnittlich 
  3 Gästekarten aktiviert. 

Der Walser 

12.581
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10.0 Content-Produktion

11.0 Gäste- und Betriebsbetreuung

23.694 
versendete E-Mails

 an Gäste und  
Partner:innen

EUR 2.394.437,68 Umsatz wurden mit 3.554 
Buchungen über das Buchungssystem Feratel  

bzw. unsere Websites generiert

Mehr als 8.327 Gäste und über 2.306 Gastgeber:innen  
wurden in diesem Tourismusjahr vor Ort in den  

Tourismusbüros betreut.

rund 5.624 
beantwortete Anrufe 

von Gästen und 
Gastgeber:innen

•	 Heimatleuchten „Österreichs Bergsteigerdörfer“ 
Produktion		  	 Sommer 2023 
Ausstrahlung		  07. Juni 2024 

•	 Heimatleuchten „Ein Tal in Bewegung – Das Klostertal” 
Produktion		  	 Sommer/Herbst 2024 
Ausstrahlung		  18. April 2025 

•	 Unterstützung Kinofilm über das Leben von Husky Toni  
„Husky Toni – go ahead” 
Kino-Premiere	  	 06.11.2024 

•	 Herbstfotoshootings 
in allen Regionen mit Robert Bohnke  

•	 Sommerfotoshootings 
im Brandnertal und dem Großen Walsertal  
mit Robert Bohnke  

•	 Bludenzer Fachgeschäfte im Portrait 
Kooperation mit Stadtmarketing und WIGE 

•	 Fotoshooting der Partnerbetriebe 
der Kooperation [zemma] Kulinarik im Brandnertal

Große Shootings und Filme 

18



12.0 Projektberichte

Herbst.Genuss.Zeit 2024

Im Rahmen des Projekts 
Herbst.Genuss.Zeit wurden im 
Herbst 2024 in den Regionen 
Klostertal und Großes Walser-
tal zahlreiche Veranstaltungen 
umgesetzt, die kulinarische 
Angebote mit Natur- und  
Kulturerlebnissen kombinier-
ten. Ziel war es, die regionale 
Wertschöpfung in der Neben-
saison zu stärken und das 
herbstliche Profil der Destina-
tion weiter auszubauen.

Im Großen Walsertal umfasste das 
Programm unter anderem Genuss in 
der Scheune, Schaukelmomente – ein 
Frühstück mit Weitblick, den Berg-
steigerdorf-Kulinarikabend, das Street 
Food Festival Faschina, einen Kräuter-
abend mit den Kräuterfrauen sowie 
einen Riebel-Kochkurs mit anschließen-
dem Frühstück.

Im Klostertal zählten das Herbstfest 
am Sonnenkopf, die Klostertaler Ge-
nussrallye, das Krimidinner im Spuller-
seekraftwerk, eine Exkursion mit Wald-
picknick, die Veranstaltung Natur und 
wir – Faszination fermentierte Kräuter-
getränke sowie die E-Bike-Tour Genuss 
auf zwei Rädern zum Programm.

19

Neuer Klettersteig im Großen Walsertal – Wandfluh-Klettersteig

Im Frühsommer 2024 wurde 
im Biosphärenpark Großes 
Walsertal der neue Wand-

fluh-Klettersteig eröffnet. Die 
Route der mittleren Schwie-

rigkeit (Kategorie C) richtet 
sich an sportlich ambitionier-

te Bergsteiger:innen und bie-
tet eindrucksvolle Ausblicke 

auf das Tal und die umlie-
genden Gipfel. Die Alpenre-
gion Bludenz Tourismus war 
an der Entwicklung sowie an 
der begleitenden Kommuni-

kationsarbeit beteiligt.
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Die Alpenregion Bludenz Tourismus 
war 2024 aktiv an der Entwicklung 
und Umsetzung von Besucher:innen-
lenkungsmaßnahmen beteiligt.

Im Großen Walsertal lag der Schwerpunkt 
auf der nachhaltigen Steuerung des Wander- 
und Ausflugsgeschehens unter Berücksichti-
gung ökologisch sensibler Räume.

In Bludenz und im Klostertal wurden 
gemeinsam mit lokalen Partner:innen 
Mountainbike Arbeitsgruppen gebil-
det. Ziel war es, sowohl das Naturerleb-
nis zu fördern als auch Rücksichtnah-
me gegenüber Grundbesitzer:innen, 
Wildtieren und anderen Erholungssu-
chenden zu gewährleisten.

Im Brandnertal unterstützte die Alpenregion 
Bludenz Tourismus die Kommunikation rund 
um das Auerhahn-Schutzkonzept und enga-
gierte sich für den Erhalt der seltenen Vogelart.

Auf gemeinsamen Wegen

Weinplauderei in Bludenz – Neue Veranstaltungsreihe

Im Oktober 2024 startete in   
Bludenz die neue Veranstaltungs-
reihe Weinplauderei. In Zusammen-
arbeit mit regionalen Gastronom:in-
nen und Weinexpert:innen wurden 
verschiedene Formate rund um das 
Thema Wein realisiert.
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Sommerabende in Nüziders: Genuss, Geschichte und besondere Plätze erle-
ben

Die Veranstaltungsreihe 
Sommerabende in Nüziders 

verknüpfte kulinarische  
Erlebnisse mit kulturellen und 
historischen Einblicken in den 

Ort und seine Besonderheiten.

Beschilderung „Armatin-Höhenweg“

Der Armatin-Höhenweg wur-
de 2024 mit neuen Informa-
tionstafeln ausgestattet. Diese 
vermitteln Wissenswertes zur 
lokalen Wasserversorgung, zu 
historischen Bauwerken sowie 
zur Geschichte der Wildbach- 
und Lawinenverbauung.  
Ergänzend ermöglichen 
QR-Codes den digitalen Zu-
gang zu vertiefenden Inhalten 
und stärken die Verbindung 
zwischen Naturerlebnis und 
Wissensvermittlung.

Kunterbunt – 
Festival der Kleinkunst

Am 6. Oktober 2024 fand im 
Brandnertal das Kunterbunt – 
Festival der Kleinkunst statt. 
In Kooperation mit den Berg-
bahnen Brandnertal wurde  
ein vielseitiges, familienfreund-
liches Programm mit Künst-
ler:innen aus den Bereichen 
Akrobatik, Musik, Zauberei 
und Theater realisiert.

Dorfklang im Torbogen 
im Klostertal

Im Winter 2023/2024 wurde 
der historische Torbogen 
in Dalaas zur Bühne für die 
Veranstaltung Dorfklang im 
Torbogen. Der Vorarlberger 
Musiker Falco Luneau sorgte 
für eine besondere Atmo-
sphäre. Regionale Bauernhöfe 
ergänzten das Programm mit 
kulinarischen Spezialitäten 
aus eigener Produktion.
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Bezeichnung Einheit 2022 2023 2024

Drucksorten Anzahl 494.994 435.942 231.227

Registrierte „Clara“- und 
„Der Walser“-Nutzer:innen Anzahl 15.277 23.968 34.045

Altpapier kg/a 1.589 1.789 1.760

Benzin Privatautos l 457 278 213

Diesel Privatautos l 272 216 206

Gefahrene km 
mit Privat-PKW km 9.930 7.258 9.456

CO2-Emissionen  
gesamt t 21,68 17,01 12,99

(CO2-Emissionen gesamt: Quelle Energiebuchhaltung Energieinstitut)

Drucksorten

Die Drucksorten 
konnten weiterhin 
kräftig reduziert wer-
den. Großteils ist dies 
der Neuentwicklung 
von mehrjährigen Pro-
spekten und Flyern 
zu danken, außerdem 
werden ausgewählte 
Drucksorten nicht 
mehr gedruckt und 
vieles auf digital um-
gestellt. Dies wird 
in Folge auch den 
Papiermüll im Jahr 
2025 reduzieren. 

Papierabfall

Der Papierabfall 
konnte leider nicht 
reduziert werden. 
Dies sollte sich jedoch 
im Jahr 2025 ändern, 
da im Jahr 2024 um 
einiges weniger an 
Drucksorten bestellt 
wurden.

Benzin/Diesel
Privatautos

Die gefahrenen Kilo-
meter haben sich von 
2023 auf 2024 leider 
wieder erhöht. Von 
den 9.546 Kilometer 
wurden jedoch bereits 
1.608 Kilometer mit 
Elektrofahrzeugen 
zurückgelegt.

CO2-Emissionen 
gesamt

Durch die Anschaffung 
eines E-Autos für die 
Geschäftsleitung im 
Jahr 2024 konnten die 
CO2-Emissionen stark 
reduziert werden.

Nachhaltigkeit: ÖKOPROFIT – Größte Umweltauswirkungen

Unser Ziel von 2030, 
die Drucksorten auf 

300.000 Stück zu 
reduzieren, wurde 

bereits übertroffen.
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